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ZOoIl DVV Pokal Storyline

VERBAL VOLLEY

Zoiund der DVV-Pokal teilen nicht nur die gleichen Markenfarben,
sondern auch gemeinsame Werte. Der neue Look macht diese sichtbar

und stellt die

Botschaftin den Mittelpunkt.

Wir arbeiten mit einer kraftvollen, modernen Typografie, die nicht einfach
Nnur auf einem Bild liegt, sondern mit ihm interagiert. Indem wir geistreiche,
provokante Statements uber emotionale, auf den Menschen fokussierte

Fotografien aus der Welt des Volleyballs legen, schaffen wir einen starken

Kontrast, der zum Innehalten und Nachdenken anregt —und so Gesprache
auf und abseits des Spielfelds entfacht.

DISRUPTIVE. EMOTIVE. WITTY.
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1.1 L0990

Das Logo setzt sich aus drei
Kernelementen zusammen:

dem DVV-Pokal-icon
dem Zoi-Markenzeichen

und dem dynamischen
Event-Schriftzug

Gemeinsam schaffen diese Bestandteile
eine starke Identitat mit hohem Wiederer-
kennungswert.

Das Logo darfunter keinen Umstanden
verandert werden. Dies schliel3t sowohl
die Positionierung als auch die Abande-
rung der festen Elemente des Logos ein.

Logo DVV-Pokal

Logo Farben

Zoi DVV-Pokal Dark blue
RGBO/45 /65
CMYK100/65/40/60

Zoi DVV-Pokal Turquoise
RGBO/164 /179
CMYK80/0/30/5

White

Logo DVV-Pokal Finale

HOA324E
Pantone 2965 C

HO0OA4B3
Pantone 7710 C



1.2 Logo Anwendung/Schutzraum

Ein Schutzraum wurde definiert, um
dem Logo den ndtigen Freiraum zu

geben. 1/3

Diese Zone ist proportional zur
HoOhe des Logos und ist bei allen
Anwendungen einzuhalten.

1/3x h




1.3 Logo Anwendung/Sponsor Logos and Co-logos

Separation Area

Genauso wie die zuvor definierte V3 /3 3
Schutzzone wird dieser Freiraum

bendtigt, um dem Logo den nhotwen-
digen Abstand zu anderen Logos zu

gewahrleisten. 1/3

1/3 Other Logo 1/3 Other Logo 1/3

Diese Zone ist proportional zur
Hoéhe des DVV-Pokal- oder 1/3 1/3 1/3
DVV-Pokal-Finale-Logos undist bei
allen Anwendungen einzuhalten.

1/3 1/3 1/3
1/3 x h ‘ ‘

1/3 1/3 Other Logo 1/3 Other Logo 1/3

1/3 1/3 1/3

Examples

1/3 1/3 1/3

ﬁi CLWKESSArENA | - ‘E- -~ LANYESS arena -

1/3 1/3 1/3




1.4 Logo Anwendung/Farbigkeit

Verwenden Sie vorrangig das

Standardlogo. Sollte die Lesbar- yde]l

DVV
‘ POKAL

keit beeintrachtigt sein, wahlen
Sie eine der alternativen Versio-
nen, um sicherzustellen, dass das
Logo klar und erkennbar bleibt.

201
DVV
‘ POKAL

201

DVV POKAL
‘ FINALE

FUr die Verwendung auf dunkel-
blauen oder turkisfarbenen Hin-
tergrunden steht eine spezielle
Logo-Version zur Verfugung, um
eine optimale Sichtbarkeit zu ge-
wahrleisten.

¢ .
DVV POKAL
‘ FINALE
Anwendung auf
schwarz /Bildmaterial

Beispiel Ahwendung
auf Bildmaterial

Logo Farben -
g

Zoi DVV-Pokal Dark blue #OAB24E
RGBO/45/65 Pantone 2965 C ‘ POKAL

CMYK100/65/40/60

Zoi DVV-Pokal Turquoise H#HO0A4B3
- RGBO/164 /179 Pantone 7710 C DVV POIKAL Anwendung
CMYK80/0/30/5 — auf

FINALE dunkelblau
White

yde]l

&

und turkis

ZO1



1.5 LOogo Anwendung/Specials

Wenn der Platz begrenztist
und das Logo zu klein zu wer- -

den droht, verwenden Sie ZD.I. va- Po KA L
stattdessen diese schmale
version.

201 DVV-POKALFINALE

Bevorzugte Version

L DVV-POKAL

4

1l DVV-POKALFINALE

Negativ, Dunkelblauer Hintergrund

Negativ, Turkiser Hintergrund




1.7 LOgOo Anwendung /Specials

INn Ausnahme-Fallen darf der
Pokal vom Logo getrennt ver-
wendet werden.

Das sollte dann auf einer farbi-
gen Flache erfolgen, dass der
Pokal den ndtigen Schutzraum
erhailt.

Er sollte nicht inflationar als
Zier-Element eingesetzt
werden.

Farbvarianten

II

20l DVV-POKAL

Beispiel fur die Verwendung des separierten Logo-Pokals.

Der Pokal soll nicht gedreht oder gespiegelt werden.
Er darf nicht mehrfach eingesetzt werden.
Der Pokal ist kein Zierelement und wird nicht inflationar / kleinteilig dekorativ eingesetzt.



1.7 LOgo Anwendung /Specials / Wasserzeichen

Das Logo kann als Wasserzeichen
far Videos in der unteren rechten
Ecke des Bildschirms hinzugefugt
werden, in Wei3 und mit einer Deck-
kraft (Opazitat) von 50 %.

¢ - X
2 ggXAL nd '\\\k
Iy

y | | E

L | .
. EDENE'“ﬁEGAWE.

Wenn der Hintergrund weiB ist, soll- Z01 AN &5

te die dunkelblaue Farbversion ver- DVV POKAL

wendet werden, ebenfalls mit einer ‘ FINALE o

Deckkraft von 50 %.

Die Logogréle sollte etwa 1/8 der
Flache fur das DVV-Pokal-Logo und
1/6 fur das DVV-Pokal Finale-Logo
betragen.

201

:

DVV A
‘ POKAL |
TM1 |
LUI ;

9201 REDEFINETHEGAME.
= F .

A

/




1.6 LOogo Anwendung/No-Gos

Es istuntersagt, das Logo zu
verandern. Dies schlie3t so-
wohl die Positionierung als
auch die Abanderung der fes-
ten Elemente des Logos ein.

Hier sind einige Beispiele fur
eine fehlerhafte Ahwendung
des Logos.

Verwenden Sie das Logo
Nnichtin schwarz

Verwenden Sie das Logo nicht auf dem
falschen Hintergrund

Bl B

Veranderen Sie nicht die
Farben des Logos

o

Verdnderen Sie / entfer-
Nnen Sie keine Teile des
LLogos

=

e EY

Verandern Sie nicht die Proportionen des
Logos und spiegeln Sie keine seiner Teile.

11



2 Farben

Die Kernfarben der Mar-

ke sind Zoi DVV-Pokal Dark
Blue, Zoi DVV-Pokal Turquoi-
se und WeiB.

Verwenden Sie Purple aus-
schlielich als Signalfarbe fur
wichtige Hervorhebungen.

Die beiden helleren Farbtbne,
Zoi DVV-Pokal Blue und Light
Turquoise, kbnnen verwendet
werden, wenn farbliche Ab-
stufungen erforderlich sind.

vermeiden Sie die Verwen-
dung von Schwarz. An seiner
Stelle sollte stets Zoi Dark
Blue verwendet werden, um
ein einheitliches Erschei-
nungsbild zu gewahrleisten.

Zoi DVV-Pokal Dark Blue Zoi DVV-Pokal Turquoise White

Zoi DVV-Pokal Purple

RGBO/45/65 RGBO/164 /179 RGB255/255/255 RGB141/73/236
CMYK100/65/40/60 CMYK80/0/30/5 CMYKO/O/0/0 CMYK72/75/0/0
H#OA324E #O00A4B3 HTFFFff #8940ad

Pantone 2965 C Pantone 7710 C

RAL 5011

Zoi DVV-Pokal Blue
RGBO/71/114
CMYK100/50/15/40

HOO4772

Zoi DVV-Pokal Light Turquoise
RGB 142 /244 /250
CMYK45/0/13/0

H8efdfa

12



2 Farbigkelt Einsatz Signalfarbe Purple
JEIZT TICKETS

Purple ist strikt fur die Verwen-

dung als Akzentfarbe reserviert, um m = '
Schllusselelemente hervorzuheben 9

oder zu betonen.

TICKETS
S/C“HERN!

Es mussinjedem Layout stets den
kleinsten Anteil des Farbschemas
ausmachen.

yoajloziljsasw

Diese strategische Nutzung ist be-
sonders wirkungsvoll in digitalen
Medien, wo Lila als kraftige Signal- mit Deutschlands fihrender Cloud native Beratung: Al-driven. People-led.
farbe fungiert und einen strahlen-
den Effekt erzeugt, der sich scharf
vom dunkelblauen Basiston ab-
hebt.

28. 02

Www.dvv-pokal.de

in der SAP Arena Mannheim

IN DER-SAP.ARENA IN MANNHEI

Www.dvv-pokal.de




3.1 Schrift Grundlegende Anwendung

Unsere Markenschriftist Sztos,
eine auBerst vielseitige Variable
Font.

Ihr dynamischer Charakter er-
moglicht eine perfekte Anpassung
anjeden Raum und Kontext.

Egal, ob sie schmal gesetzt wer-
den muss, um viel Text auf einem
engen Banner unterzubringen,
oder fur eine wirkungsvolle Head-
line auf einer groBen Flache in die
Breite gezogen wird - Sztos sorgt
dafur, dass unsere Kommuhnikati-
on immer klar und kraftvoll ist.

ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKIM ABCDEFGHIJKLM
NOPORSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkim abcdefghijkim abcecdefghijkim
nopqgrstuvwxyz nopqrstuvwxyz nopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890 1234567890

CATCH | HE BALL

PASSION ' 2 3

meets lOgIC
https://fonts.adobe.com/fonts/sztos-variable

14



3.2 Schrift Flie3text Anwendung

SZTOS EXTRA BOLDITALIC - HEADLINE

Um Einheitlichkeit und eine gute Lesbarkeit zu
gewahrileisten, empfehlen wir fur Flie3texte die
folgenden drei Schriftschnitte.

SZztos Extra Bolid Italic

CUberschriften)

Wird ausschlielich fiir Uberschriften verwen-
det. Optional kbnnen hier GroBbuchstaben ver-
wendet werden.

Sztos Medium Italic
CHervorhebungenim Flietext)

Zur gezielten Hervorhebung von Abschnitten
oder einzelnen Wortern im Flie3text.

Sztos Light Italic (FlieBtext)
Der Standardschriftschnitt fUr FlieBtexte.

vVerwenden Sie Versal-Schrift fur
einpridgsame Uberschriften

Um eine starke und einheitliche Markenstimme
zUu erzielen, ist die GroBschreibung (Versalien)
der bevorzugte Stil fUr Kernbotschaften und
Uberschriften.

Keine Versalschriftin FlieBtexten

Im FlieBtextist die Versalschreibung nicht
erlaubt um eine bessere Lesbarkeit zu
gewahrleisten.

ZO1

DVV-Pokalfinale ab 2027 iIn
derLANXESS arena Koin -
Zol wird ab 2026 Namens-
partner

DVV-POKALFINALE AB 2027
INDERLANXESS ARENA
KOLN-ZOIWIRD AB 2026
NAMENSPARTNER

Sztos Medium Italic - Text Hervorhebung

Koln wird zur neuen Heimat des deutschen Volleyballs:

Ab 2027 findet das DVV-Pokalfinale in der LANXESS
arena statt, der groten Multifunktionsarena Deutsch-
lands mit Platz fur bis zu 20.000 Fans.

Sztos Light ltalic — Flie3text

Nach elf erfolgreichen Jahren in der SAP Arena Mann-
heim eroffnet der Umzug des DV V-Pokalfinales in die KOI-
ner LANXESS arena nheue Perspektiven far Spieler:innen,
Fans und Partner. Der Schritt unterstreicht: Volleyball in
Deutschland ist bereit fur die ganz grof3en Arenen.

15



3.3 Schrift Fortgeschrittene Anwendung

Fur fortgeschrittene Benutzeristder variable
Charakter von Sztos eine kreative Spielwiese.
Experimentieren Sie ruhig mitden Reglern fur

ot e 2ussagekrattioe R E D E F I N E I.'\) E D E I: N E

Erzeugen Sie Kontrast in Uberschriften

Flr wirkungsvolle Grafiken und Uberschriften kombi-
nieren Sie kontrastierende Stile. Mischen Sie eine fette
Schriftstarke mit einer leichten oder wechseln Sie die
Farben innerhalb eines Satzes, um Akzente zu setzen.

Der SchlUussel liegt jedoch darin, ein sauberes, bewuss-
tes Erscheinungsbild beizubehalten - vermeiden Sie es,

ZU viele Effekte auf einmal anzuwenden.

Nutzen Sie immer die volle Breite Inres Mediums.

Die Schriftartist so konzipiert, dass sie gestreckt wer- A I_ ‘D ‘Q IVEN ‘D ‘EO ‘D I — I ’:ID.
den kann, um ein breites Banner zu fullen, oder ge-
staucht, um auf einen schmalen Schal zu passen. Dies
stellt sicher, dass sich die Typografie in jedem Kontext

Einstellung: Einstellung:
voll integriert und kraftvoll anfuhit. 220/ 47 172/ 56
i o i B 640/100 586 /61
Verwenden Sie Versal-Schrift fur einpragsame 244 /94

Uberschriften Um eine starke und einheitliche Mar-
kenstimme zu erzielen, ist die GroBschreibung (Versa-
lien) der bevorzugte Stil flir Kernbotschaften und Uber-
schriften.

A
IT 42 Cl11ap

Starke
Keine Versalschriftin FlieBtexten

Im Flie3text ist die Versalschreibung nicht erlaubt um T T
eine bessere Lesbarkeit zu gewahrleisten.

ZO1



3.4 Schrift Online Anwendung

<link rel="stylesheet" href="https://use.typekit.net/zwg3oam.css">

Um die Schriftin einer Website
einzubetten, kopieren Sie diesen
Code inden <head>-Tags lhres
HTML Dokuments.

2 fonts added to DVV Pokal

To use these fonts on a web page, copy this code into the <head> tag of your HTML.

<link rel="stylesheet" href="https://use.typekit.net/zwg3oam. css">5="

If you'd like to use fonts in HTIML email, use the @impeort link.

Fonts Added:

Custom setting  Default instance X/

font-family: "sztos-variable", sans-serif;
font-variation-settings: "wdth" 10@, "wght" 400;

Sztos Variable Italic |_

Default instance @

font-family: "sztos-variable", sans-serif;
font-variation-settings: "wdth" 50, "wght" 100;

(Edit Prnject) m

17



4.1 Specials Scrve-Element

Das Aufschlag-Elementist ein sekundares
grafisches Element, das von der Sprungbe-
wegung im Volleyball inspiriertist und nurin
Ausnahmefallen verwendet werden dart.

Unsere Designphilosophie ist klar:
Die Typografie muss dominieren.

Der Uberwiegende Teil unserer Layouts
muss sich allein auf die Kraft und Aus-
drucksstarke unserer Schrift stutzen, um
die Botschaft zu vermitteln.

Daher ist das Aufschlag-Element strikt far
Falle reserviert, in denen der Textinhalt zu
funktional oder rational ist (Zoi DVV-Pokal-
sieger 2026), um das Design allein zu
tragen.

WwWenn es eingesetzt wird, sollte es genau
wie unsere variable Schrift an das Format
angepasst werden, sodass eine Bewegung
entsteht, als ob ein Ball durch den Raum
springt.

Im Toolkit befindet sich eine Anzahl an unter-
schiedlichen Serve-Elementen.

ZO1




4.1 Specials Scrve-Element Dos and Don'ts

-

Stellen Sie sicher, dass Sie beijeder Ver-
wendung des Aufschlag-Elements (Serve
Element) diese Regeln befolgen:

Runde Kanten
Verwenden Sie immer runde Enden/Kanten
far die Linien.

Linienstarke

Verwenden Sieimmer eine Linienstarke, die
im Verhaltnis zum Bild nicht zu fett oder zu
fein wirkt.

Sprungverhalten der Linie

Denken Sie daran, dass diese Linien den
Absprung eines Balls simulieren. Sie mus-
sen daher das geschwungene Aufund Ab
mit einem Schnitt von unten nach oben auf-
weisen, genau wie es ein Ball tun wurde.

Anwendung
Verwenden Sie
immer runde
Ecken

Anwendung
Bouncing und
Linienstérke

Don‘ts

A

Zu dicke Linien

Zudunne Linien

Mehrere Linien
aufeinmal

Zu viele Aufprall-/
Absprung-Bewegungen

Gerade Linien

Kantige
Enden /Ecken

ichts mit

zufallige Formen, die
dem Ball-Sprung zu tun haben.

19



4.2 Specials Designelemente

JETZT TICKETS
; 28.FEBRUAR
SICHERN Ty

IN DER SAP ARENA IN MANNHEIM

Ticket-Storer Datums-Storer Highlight-Element

Quadratisches Wording

20



4.4 Specials Highlight element

Das Highlight-Element ist ein sekundares
grafisches Element das zum Beispiel auf
Bildern zum Einsatz kommen kann.

Layout
Es sollimmer diagonal eingesetzt
werden, mit einer Neigung von 17°

Schriftschnitt
Sztos Extrabold Italic /
oder Bold Italic

Text in Versalien (GroBbuchstaben)
gesetzt.

21



5 Beispiele Social Media

JEIZT

28.02.2026 28. 02.2?26 T, 9‘K E Ts
in der SAP Arena Manheim in der SAP A:erra Manheim s , i H E R N !

BokaL 28.02 | SICHERN!

FINALE . b

www.dwv-pokal.de

POKAL | —2020
F'NAL E \ / IN DER-SAP.ARENA IN MANNHEIM

201
Wwww.dvv-pokal.d




5 Beispiele Text auf Bild

Um Texte zu Bildern hinzuzufugen, verwen-
den Sie die Schriftart Sztos Regular in der
ersten Zeile und die Schriftart Sztos Bold in
der zweiten Zeile. Wenden Sie auf das Bild
eine turkise Uberlagerungsebene (Overlay)
mit 30 % und eine dunkelblaue ,Multiplizie-
ren“-Ebene (Multiply) mit 20 % an.

L] - L]
5 Sparkasse .55 sparkasse 8 sparkasse 5 Sparkasse

q

QNEPASSION

-..——-._—..._ "

1 S -h Fer el .].ll"l’i

.

23



S5 Beispiele \ierch




S Beispiele Event

HERZLICH

a | .' H
|I { ' E R
el F i II II :
be-a-t.-wr.n- THE @aare “E"‘_{ﬂ:“ .m;{l W’l l K o

ezm
REDEFINE




5 Beispiele

ol

arbeiten weltweit an im Tech-Bereich.
12 verschiedenen
Standorten.

baleben unsearen
interkulturallen Spirit.

Partnerdas

201
QTW_TMF”

|F;":"":‘l""'$-'}‘l’.vl
‘1.'-'_@:.;‘-’ AL

UNFOLD YOUR

mit Deutschlands fuhrender Cloud native Beratung: Al-driven. People-led.




S Examples
E=vent

ZO0l DVV-POKALFINALE 2026
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